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Campagne Liu Jo € sempre
piu glamour con DLVBBDO
e il tv commercial “It's me”

Lo spot sara landiato in questi giorni, on air per circa 3
settimane di programmazione e sara pianificato sulle
principali reti generaliste e digitali con forte affinita
di target e sulle maggiori piattaforme on demand

elia borsa di una don-
na ce tutto il suo mon-
do. Per guesto motive,

per presentare il nuovo tv com-
mercial *It's Me® e |z it bag del
prossimo Natzle che ne 2 pro-
tagonista, Liu Jo punta tutio sul-
lza personzlita dellz donnz che
la Indossa e sulla totzle liberta
di espressione, raccontata dalla
self~confidence e dalla forza ine-
guagliabile di uno stile perso-
nale. |l nuovo spot tv, ealizzato
insiemne 2 DLVBRDO con |2 Dire-
zione (reativa Ssecutiva di Ste-
fania Siani, ha, infati, come pro-
tagonista una donna che svela
diversi Iati dellz sua personali-
ta mostrando una totale com-
plidta con la sua borsa. Il witio
& accompagnato da un mood
fashion e glamour, in linea con
| codid di comunicazione del
brand.

Messaggio di autenticita

A rafforzare [l concetio, le parcie
della canzone che fanno da sot-
tofondo allo spot una cover di
*l am what | am" di Glosia Gay-
nor e il nome stesso del film -
“It's Me” - ideato per sottolineare
| modo migliore che una don-
na ha per presaniarsh essere se
stessa, sempre & comungue. Fir-
ma la campagna, dicui & volio la
modella Hailey Clauson, il regl-
sia e fotografo Rankin che van-
ta prestigiose pubblicazioni e
collaborazionl con brand e rivi-
ste nel mondo della moda, tra
cul Hie, Vogue, GO, e Dazed. lo

spot sara lanciato in questi gior-
nii, on air per circa tre settimane
di programmazione & sara piani-
ficato sulle principall reti gene-
raliste e digitali con forte affinia
di target e sulle principali piatta-
forme on demand, Il planning
offfine & Interna, l'online affidato
a Simple Agency . Tra | materia-
i prodotti assieme a DLVBBDO 3
supporto del lancio, anche degli
snack conients dedicati e desti-
natl alla pianificazione sui canali
social del brand, che andrannc a
sostanziare ulteriormente il rac-
conto legato alla nuova bag e al
messaggio di autenticita di cui si
fa portavoce.
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\ledia Dimensione Informazione,

il mensile solo online che tratta

di economia, politica e societa
Liniziativa, gratuita e senza raccoita pubblicitaria, & di Roberto

Serrentino; autori degli articoli sono esponenti della societa
Civile tra imprenditori, manager, accademici e magistrati
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dimensioneinformazione.com. Editore e direttore

renting, giornalista pubblicista, ma anche commercialista e do-
cente universitario: «lobiettivo & guelio di una ‘comunicazione
a km zero, per cul 1| lettore non legge fa notizia eppreseniata
o filtrata dal giomalista, ma legge direttamente opinioni, propo-
ste, cntiche dell'autore, o dellintervistato, che tratia spedificata-
mente temi inerentl |a propria attivita e di cul e compeisnies vale
a dire economia, finanza, giustizia, eccoeteras. Autori degli artico-
il'non sono glomalist di professione ma esponenti della sooeta
civile tra imprenditor], manager, accademicl e magistrati, impe-
gnatl nei propri campl di appartenenza ‘e fuorl dz condiziona-
menti di ordine politico-ambientale o editoriale Infatt Professio-
ne Informazione, spiega Serrenting, «e complelamente gratuito
e non ha raccolta pubblicitarias. Alla presentazione sono interve-
nuti Marco Forlani, amministratore delegato di HDRA, Tmpren-
ditore Giancarle Abete, Giuseppe Ching, Capo di Gabinetio del
Ministero dellUniversita e della Ricerca Scentifica e Francesco
Hmmand, Vicepresidente dellz Corte del Conti.




